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1. MARKETING W PROCESIE ZARZADZANIA PRZEDSIEBIORSTWEM
1. ISTOTA I FUNKCJE ZARZADZANIA MARKETINGOWEGO
2. SPECYFIKA RYNKU DOBR PRZEMYStOWYCH
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. BADANIA MARKETINGOWE

. OKRESLENIE MISJI PRZEDSIEBIORSTWA

. WYBOR STRATEGII DZIAtANIA I PROCEDURY PLANOWANIA

. ORGANIZACJA WDRAZANIE I KONTROLA DZIALAN MARKETINGOWYCH

. CHARAKTERYSTYKA MIEJSCA BADAN

1. HISTORIA I STATUS FIRMY

2. ORGANIZACJA I STRUKTURA ZATRUDNIENIA W FIRMIE xxx

.3. OFERTA FIRMY xxX

4. DZIALALNOSC FIRMY I JEJ OBECNA SYTUACJA FINANSOWA

.5. RYNEK FIRMY I JEGO SPECYFIKA

2.5.1. OGOLNY ZARYS SYTUACJI W SWIATOWYM PRZEMYSLE
ELEKTRONICZNYM

2.5.2. SEGMENTACJA ELEKTRONIKI UZYTKOWEJ W POLSCE

2.5.3. ODBIORCY

2.5.4. KONKURENCI

2.5.5. DOSTAWCY

2.6. ANALIZA POZYCJI FIRMY xxx WEDLUG KRYTERIOW NARZEDZI
MARKETINGU- MIX
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2.6.1. PRODUKT

2.6.2. DYSTRYBUCJA

2.6.3. PROMOCJA

2.6.4. CENA

2.7. ANALIZA SWOT

3. DOCELOWY MODEL ZARZADZANIA PRZEDSIEBIORSTWEM
3.1. ZALOZENIA

3.2. MISJA FIRMY

3.3. CELE DLUGOOKRESOWE

3.4. CELE KROTKOOKRESOWE

3.5. ORGANIZACJA DZIAtU MARKETINGU
3.6. ROCZNY PLAN MARKETINGOWY

4. PODSUMOWANIE
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