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Reklama jest dZzwignig handlu. Zadna szanujgca sie firma, ktdra
chce utrzyma¢ sie na rynku i w dodatku co$ jeszcze zarobi¢,
nie moze zapomina¢ o reklamie. Jest ona forma przekazu
informacji, ktdéra sktania do jakiegos konkretnego zachowania —
zakupu produktu Ulub ustugi, refleksji nad pokazywanym
problemem itp. Reklama wspltczesnie staje sie jedng z gtdéwnych
form przekazu miedzyludzkiego. Mozna jg spotkac¢ we wszystkich
srodkach masowego przekazu: telewizji, radiu, Internecie,
prasie, na plakatach, ulotkach czy tzw. ,gadzetach”. Ale
towarzyszy nam ona takze podczas jazdy tramwajem, w windzie, a
niekiedy nawet w toalecie. Jest dostownie ,wszedzie”.
Wspdétczesny cztowiek, aby poradzi¢ sobie z nadmiarem
informacji, wyrabia w sobie selektywng uwage. Niektore rzeczy
go interesujg wiec dostrzega je, ale na niektére jest zupetnie
»gtuchy” i ,S$lepy”. Wielu z nas potrafi ,wytagczyc¢” sie podczas
nadawania reklam i nie zwraca uwagi na kolejne ,promocje” czy
,nowosci”. W zwigzku z tym, reklamodawcy muszg stosowal coraz
sprytniejsze formy by dotrze¢ do naszej Swiadomo$ci. Dzieje
sie to niekiedy kosztem etyki.

R6znorodne formy reklamowe trafiajg takze do dzieci.
Reklamodawcy juz dawno zdali sobie sprawe z faktu, ze dzieci -
chociaz nie majg jeszcze swoich pieniedzy — sg wspaniatym
zrédtem zarobku. Jesli wméwi sie dziecku przez reklame, ze
jest jakas$ zabawka, ktérg musi miec, bo jesli nie to bedzie
gorsze od swoich kolegdéw, to mozna miec¢ pewnos¢, ze dziecko
sktoni swoich rodzicow do zakupu tej zabawki. W branzy
reklamowej pojawit sie wiec nowy kierunek — reklama skierowana
do najmtodszych. Najwieksze agencje reklamy zatrudniajg wiec
pedagogdéw i psychologéw rozwojowych, zeby za pomocg ich wiedzy
konstruowaé¢ reklamy trafiajgce do SwiadomoSci przedszkolakoéw.
W reklamach pojawia sie wiec kolor, prosta melodia, rymowane
teksty, animowane postacie, humor i przygoda. Sprzedaz soku



marchewkowego dla dzieci czy jogurty przybiera niekiedy formy
animowanej bajki skierowanej do najmtodszego telewidza.
P6Zniej na wspdlnych zakupach z rodzicem, dziecko wybierze z
potki ten produkt, ktéry kojarzy mu sie z najciekawszg reklamg
a rodzic ten produkt kupi, zeby sprawi¢ rados¢ dziecku. I tak
wtasnie reklama opiera sie na emocjach ludzkich.

Niniejsza praca bedzie probg oméwienia wptywu reklam na rozwédj
dziecka z uwzglednianiem wszystkich skutkéw tego wptywu, ze
szczegolng uwaga na zachowanie dzieci.

Motywy jakie sk*onity mnie do pisania pracy na ten temat
zaczerpnetam z obserwacji mojego duzo mtodszego kuzyna.
Patrzgc jak wpatruje sie w oglagdane obrazy reklam postanowitam
przyjrze¢ sie bardziej ich wptywowi na rozwdéj emocjonalny u
innych dzieci.

Praca sktada sie z dwdch czesSci teoretycznych- rozdziat I to
przedstawienie cztowieka wedtug literatury przedmiotu,
rozdziat II traktuje o reklamie jako nosniku informacji i
przedstawienie wpiywu reklamy na sfere emocjonalng jednostki.

Rozdziat III to rozdziat* metodologiczny, ktdérym zawarte sa
teoretyczne podstawy badan wtasnych. Praca zawiera rowniez
rozdziat IV- empiryczny, zawierajacy analize badan autorskich.

Problem jest szeroki i ciekawy dlatego warto go podejmowac i
mam nadzieje, ze moja praca bedzie integralnie wpisywata sie w
catos¢ rozwazan dotyczgcych wptywu reklam na zachowanie
dziecka w wieku przedszkolnym.

Jesli chcesz zaméwié pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis
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