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Rozdziat 1
MARKETING-MIX

.1. Istota 1 znacznie marketingu
2. Koncepcja marketing-mix

2.1. Produkt

.2.2.Cena

2.4.Promocja

.2.3. Dystrybucja

Rozdziat 2

ZAKEAD PRODUKCJI CZEKOLADY I ARTYKULOW CUKIERNICZYCH ,WI..OL”
2.1. Historia powstania firmy

2.2 Problemy firmy.

Przeszkody dalszego rozwoju firmy i ich Zroédta
2.2.1. Otoczenie podatkowo-prawne firmy

2.2.2. Spoteczne oblicze organizacji

Rozdziat 3

ANALIZA MARKETINGOWA FIRMY ,WI..OL”
3.1.Analiza sytuacji wewnetrznej

3.1.1. Analiza przekrojéw marketing-mix
3.1.1.1. Produkt
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.1.2. Cena

.1.3. Promocja

.1.4 Dystrybucja

.2. Analiza silnych 1 stabych stron

. Analiza sytuacji zewnetrznej

. Analiza klientéw, konkurencji i otoczenia
. Klienci

. Konkurencja

. Dostawcy

. Otoczenie

. Substytuty 1 nowe produkty

.2 Szanse 1 zagrozenia

.3. Cele marketingowe. Elementy strategii marketingowej
PODSUMOWANIE
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Jesli chcesz zaméwié pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis



https://pisanie.edu.pl/

