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Rozdziat I. Strategia produktu — pojecie i istota

1.1 Pojecia i rodzaje strategii.

1.2. Etapy zarzadzania strategicznego.

1.3. Elementy 1 rodzaje strategii produktu.

1.4. Wybrane metody analizy strategicznej stosowane w procesie
formutowania strategii.

1.4.1 Pojecie 1 zakres analizy strategicznej.

Rozdziat II Wielowymiarowa analiza firmy ,Alfavita Softdrinks”
.1. Cykl zycia organizacji.

.2 Sezonowos¢ sprzedazy.

. Kanaty dystrybucji.

.4. Analiza kapitatu przedsiebiorstwa.

.5 Analiza zatrudnienia.

.6.Analiza konkurencji wedtug modelu M.E. Portera.
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Rozdziat III. Analiza strategiczna produktu.

3.1 Metoda oceny pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa.
3.2 Identyfikacja cyklu zycia produktoéw.

3.3 Budowa macierzy wzrost / udziat.

3.4 Zestaw kategorii strategicznych Petera Druckera.
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3.5 Strategia produkt / rynek w uktadzie macierzowym.
3.6 Zakres analizy konkurencji wed*ug M.E. Portera w
odniesieniu do ,Alfavita Softdrinks”.
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