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1.1 Pojęcia i rodzaje strategii.
1.2. Etapy zarządzania strategicznego.
1.3. Elementy i rodzaje strategii produktu.
1.4. Wybrane metody analizy strategicznej stosowane w procesie
formułowania strategii.
1.4.1 Pojęcie i zakres analizy strategicznej.

Rozdział II Wielowymiarowa analiza firmy „Alfavita Softdrinks”
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