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WSTEP

W 1989 roku w Polsce rozpoczety sie zmiany polityczne,
spoteczne i gospodarcze. W gospodarce narodowej zmiany te
rozpoczety sie w postacie transformacji systemu centralnie
planowanego na system wolnorynkowy. Po czternastu latach zmian



w naszym kraju, przedsiebiorstwa dziat*ajg juz catkowicie na
zasadach rynkowych. Umiejetnos¢ stosowania instrumentow i
narzedzi gospodarki rynkowej, umozliwito osiggniecie sukcesu
rynkowego. W czasach narastajgcej konkurencji zewnetrznej 1
wewnetrznej, istotnego znaczenia nabiera umiejetno$¢ zdobycia
tzw. trwatej konkurencji, ktdéra jest podstawg skutecznej gry
rynkowej, zwtaszcza w przededniu przystgpienia Polski do Unii
Europejskiej.

W polskiej gospodarce narodowej widoczny jest rosngcy wzrost
gospodarczy. Zmiany w polskim rolnictwie w tym w gospodarce
zywnosciowej oraz w przemys$sle mleczarskim i miesnym.

Celem niniejszej pracy jest przedstawienie problematyki
dostosowania polskiej gospodarki zywnosSciowej, w zakresie
przemystu mleczarskiego i miesnego do wymogdéw Wspolnej
Polityki Rolnej oraz analizy kosztéw, jakie musi ponies$¢ oraz
korzysci, ktdére moze osiggnal polskie rolnictwo po uzyskaniu
przez Polske cztonkostwa w Unii Europejskiej.

Dla osiggniecia celu zastosowano nastepujgce metody badawcze:
monograficzng, statystyki tabelarycznej, analizy pordwnawczej
i analizy opisowej oraz graficzng.

Praca méwi o koniecznosci prowadzenia dziatan usprawniajacych,
ktére pomagajg firmom zdoby¢ okreslone miejsce na rynku w
warunkach unijnych, ze szczegédlnym uwzglednieniem przetwdrstwa
mlecznego i miesnego.

Zakres pracy zostat przedstawiony w czterech rozdziatach
stanowigcych bloki tematyczne.

W rozdziale pierwszym oméwiono aktualng sytuacje branzy
mleczarskiej i miesnej oraz produkcje, podaz i spozycie w tych
branzach.

Rozdziat drugi dotyczy najwazniejszych probleméw integracji
rolnictwa, w szczeg6lnosci mleczarstwa i przemystu miesnego, w
kontekscie cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej.



W rozdziale trzecim =zostaty zaprezentowane instrumenty
promocyjne stosowane w sektorze rolno-zywnosciowym w warunkach
integracji Polski z UE, w tym motywy podejmowania dziatan
promocyjnych, ich rodzaje, planowanie oraz bariery dziatan
marketingowych. W tym rozdziale przedstawiono takze realizacje
warunkéw negocjacyjnych wynikajgcych z akcesji Polski z UE.

W czwartym rozdziale przedstawiono analize dziatan
dostosowawczych do wymogdéw wspdlnotowych ze szczegdlnym
uwzglednieniem branz mleczarskiej i miesnej. Oméwiono réwniez
skutki integracji Polski z krajami UE w kontekscie sektora
rolno — spozywczego.
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