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Ostatnie lata przyniosty rewolucyjne zmiany w ilustracji
reklamowej. Wszelkie bariery 1 zasady dotad obowigzujgce
zostaty przetamane. Swiatto, przestrzed, barwa i kompozycija
zyskaty nowy wymiar, dzieki czemu estetyka nie jest juz tak
jednostajna.

0 odrzuceniu dotychczasowych barier zadecydowat rynek. Ogromna
konkurencja, jaka stworzyty przede wszystkim wprowadzane
masowo nowe tytuty prasowe, zmusita twércédw reklam do
poszukiwania nowych rozwigzan w konstruowaniu przekazow
wizualnych. Do odbiorcéw przestaty przemawiaé¢ klasyczne
reklamy, utrzymane, w zalezno$ci od aktualnie panujacej mody,
w konwencji czarno-biatej lub kolorowej. Przyszedt tez moment,
ze klienci stali sie na tyle odwazni, by pozwoli¢ artystom na
sieganie po nowe techniki.

Jeszcze 10 lat temu jedynym problemem twércédw reklam byt wybdr
pomiedzy ilustracjg czarno-biat*g i kolorowa, poniewaz kazde
musiato by¢ ostre i wyrazZzne. Na fotografii stuzacej reklamie
nie byto miejsca dla brzydoty czy smutku, bohaterowie musieli
by¢ piekni i szczesliwi. Tego, jak wielki przetom nastgpit w
stylistyce piekna, dowodzi np. reklama perfum Lou Lou,
zrealizowana przez Sare Moon: czarno-biaty portret kobiety o
zacienionych oczach. Wszystkie poprzednie zdjecia reklamujace
perfumy ukazywaty piekne wybielone twarze, puszyste wtosy.

W przekazie reklamowym znalazto sie miejsce na nieostrosc,
sepie, wszelkie manipulacje obrazem, malowanie Swiattem.
Dzisiaj nie ma juz artystdéw, ktdrzy specjalizujg sie jedynie w
okreslonej technice, np. w fotografii czarno-biatej.
Zafascynowani mozliwo$ciami technicznymi, twércy stosuja rdézne
rozwigzania. Tyle tylko, ze kazdy to robi na swdj sposéb,
starajgc sie wykreowa¢ wtasny styl. Jednak fakt, ze np.
sepiowane moze by¢ zarowno dynamiczne zdjecie reportazowe, jak
i statyczna fotografia przedmiotu, wcale nie oznacza, ze
wspélna technika tgczy oba zdjecia w pewien styl. Wykonane w
rozny spos6b, majg zaledwie cien podobienstwa — kolor.



Piszgc niniejszg prace magisterska autorka postawita sobie dwa
gtéwne cele oraz kilka celdéw uzupeiniajacych.

Pierwszym celem gtdéwnym jest przedstawienie roli barwy w
kulturze, w tym w kulturze masowej, ktorej przedstawicielka
jest reklama.

Drugim celem gtdéwnym jest omdéwienie funkcji komunikacyjnych
koloru w przekazie reklamowym.

Autorka wzieta takze pod uwage cele uzupetniajace, takie jak:
wskazanie wptywu koloru na ludzkg psychike, opisanie
praktycznych zastosowan barwy w kampaniach reklamowych i
omOwienie zmian zachodzgcych w przekazie wizualnym.

Tezg tej pracy jest, ze coraz wiekszg role w przekazie
reklamowym odgrywajg tresci wizualne.

Autorka postanowita podzieli¢ prace na cztery rozdziaty.

W rozdziale pierwszym wprowadza w problematyke tematu, omawia
znaczenie barw w przesztosci oraz przedstawia czynniki ja
ksztattujgce.

W rozdziale drugim autorka przedstawia zastosowanie koloru w
reklamie. Omawia btedne i niewtasSciwe jego wykorzystanie,
czynniki zapewniajgce jego skutecznos¢ oraz przyktady
konkretnych kampanii reklamowych.

W rozdziale trzecim autorka przedstawia przyktady zastosowania
koloru w polityce.

W rozdziale czwartym opisuje réznorodnos¢ postrzegania koloru
— réznice w postrzeganiu barw przez réznych ludzi, odmiennos$ci
miedzy kulturami oraz znaczenie koloru w rdznych
spotecznosciach.

W rozwazaniach wykorzystano dostepng literature przedmiotu w
postaci opracowan, publikacji internetowych oraz prasy
fachowej.
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