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Wstęp

Rozdz. 1
Marketing jako element zarządzania przedsiębiorstwem

Rozdz. 2
Zachowanie konsumenta

Rozdz. 3
Reklama  jako  narzędzie  promocji  wpływające  na  zachowanie
konsumenta

Rozdz. 4
Badanie wpływu reklamy na zachowanie konsumenta

Zakończenie
Załączniki (Ankieta)

Jeśli chcesz zamówić pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na stronę pisanie prac - sprawdzony serwis
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