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W dzisiejszych czasach, branza turystyczna i hotelarska jest
jednym z najszybciej rozwijajacych sie sektordow gospodarki na
Swiecie. W zwigzku z tym, wazne jest aby hotele byty w stanie
zapewni¢ swoim gosciom nie tylko wysokiej jakosci ustugi, ale
rowniez zaoferowa¢ im unikalne doswiadczenie, ktdre bedzie ich
zacheca¢ do powrotu. Aby osiggng¢ ten cel, wazne jest aby
hotele miat*y jasno okreslong i skuteczng strategie
marketingowg.

Celem niniejszej pracy jest opracowanie planu marketingowego
dla hotelu. Aby to osiaggngé, zostang przeprowadzone badania
rynku, analiza konkurencji oraz wyselekcjonowanie
najskuteczniejszych narzedzi i kanat*déw marketingowych.
Ponadto, zostang zaproponowane konkretne dziatania, ktdre
pomogg hotelowi zwiekszy¢ swojg widocznos$¢, zainteresowanie i
lojalnos¢ klientow.
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