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WSTEP

Osobowos$¢ dziecka zaczyna sie ksztattowal w pierwszych tygo-
dniach zycia ptodowego i trwa przez cate jego zycie
postnatalne. Totez petna rodzina, ktérej fundamentem jest
matzenstwo, stanowi naturalne, podstawowe i pierwsze
S§rodowisko, w ktérym przebiega rozwdj podstawowych cech
osobowosci dzieci bezposrednio modyfikujacych ich zachowanie.
Ten punkt widzenia wydaje sie by¢ bliski wielu psychologom
klinicznym, zwtaszcza tym, ktdédrzy podejmujag wysitki
zmierzajgce do wykrycia nie tylko przyczyn zaburzen zachowania
dzieci, 1lecz takze opracowania metod skuteczniejszej
psychoterapii. Rodzina jest strukturg ztozong i dlatego mozna
na nig patrze¢ z réznych stron, a zjawiska w niej wystepujace
ttumaczy¢ réznymi przyczynami. Mozna jg zatem rozpatrywad od
strony socjologicznej, jako grupe spoteczng promujaca zaréwno
zdrowie somatyczne, jak 1 psychiczne, a takze kreujacg postawy
prozdrowotne; od strony pedagogicznej, jako podmiot 1
przedmiot wychowania; od strony biologicznej, jako instytucje
zyciotwOrczg; od strony religijnej jako wspdélnote ustanowiong
przez Boga i powotang do wspltpracy z Nim oraz od strony
psychologicznej, jako jednos¢ wspdtdziatajacych ze soba oséb o
réznych strukturach cech osobowo$ci. Ten wtasnie ostatni
aspekt bedzie przedmiotem niniejszego opracowania, poniewaz
zostang w nim ukazane te wtasciwo$ci psychiczne, ktoére
warunkujg zwigzek dwojga osO6b ptci odmiennej, spojnosc
matzenstwa i rodziny.

Celem pracy jest zaprezentowanie obrazu rodziny w prasowej i
telewizyjnej reklamie kierowanej do kobiet.

Praca sktada sie z czterech rozdziatow.

W pierwszym rozdziale dokonane jest wprowadzenie w Swiat
reklamy, a wiec: ogdélne informacje dotyczgce reklamy, reklama



prasowa, reklama telewizyjna, reklama ,dla kobiet” oraz obraz
rzeczywistosci kreowanej w reklamie.

W drugim rozdziale przedstawiony jest obraz rodziny w polskim
spoteczenstwie, a wiec: model wspdtczesnej rodziny, stereotypy
dotyczace rodziny, rola kobiety jako matki i zony, stereotyp
mezczyzny jako ,gtowy rodziny”, jego rola 1 pozycja w
rodzinie, rola dziecka w rodzinie (stereotypy dotyczgce liczby
posiadanych dzieci, stereotyp ,parki”, rodziny wielodzietne).

W trzecim rozdziale zaprezentowane sg modele wspdtczesnej
rodziny na podstawie reklam telewizyjnych 1 prasowych
kierowanych do kobiet, a wiec: obraz matzenstwa i rodziny w
reklamie, wizerunek kobiety w rodzinie kreowanej w reklamie,
wizerunek mezczyzny w rodzinie kreowanej w reklamie oraz obraz
dziecka w rodzinie kreowanej w reklamie.

W czwartym rozdziale opisana jest wizja rodziny w reklamie —
bajkowy obraz czy rzeczywistos¢.

Dzieci wychowujg sie jednak nie tylko pod wptywem rodziny, cho-
ciaz ta ma zasadnicze znaczenie, ale 1 pod wptywem catego
spoteczenistwa, panujacych w nim postaw, zwyczajéw wyrazanych w
sposéb jawny lub ukryty, z ktérymi dziecko, styka sie juz w
okresie wczesnoszkolnym. Duzg role odgrywaja tu rdéwniez media.
Mimo istnienia szkoty, jako instytucji wychowawczej, tylko w
rodzinie w sposéb petny realizowane sa wszystkie funkcje
dydaktyczne i wychowawcze. Rodzina jest wiec podstawowg i
konieczng grupg odniesienia w zyciu dziecka na kazdym etapie
jego rozwoju.

Rodzina jest podstawowym, naturalnym S$rodowiskiem narodzin i
rozwoju cztowieka, mikrostruktura spoteczng, a jednoczes$nie —
fundamentalng instytucjg spoteczng Oparta na podstawach
zwigzkdéw emocjonalnych i biologicznych podlega jednak
przemianom w zakresie swojej struktury, modelu
wewngtrzrodzinne-go i realizowanych funkcji. Przemiany te
dokonujg sie pod wptywem wielu czynnikéw, wynikajacych z



procesOw rozwoju 1 przemian spoteczno-ekonomicznych,
pozostajgcych we wzajemnym zwigzku 1 oddziatujacych na
wzrastajgcag role rodziny w rozwoju i postepie spotecznym.

Obraz rodziny w prasowej i telewizyjnej reklamie kierowanej do
kobiet jest przedstawiany bardzo réznie.

Jesli chcesz zamo6wi¢ pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis
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