Miejsce promocjli w systemie
komunikacji przedsiebiorstwa

Jesli potrzebujg Panstwo wiecej informacji o tej pracy, to
prosze pisa¢ - kontakt

magisterska
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I. ISTOTA KOMUNIKACJI PRZEDSIEBIORSTWA

Z OTOCZENIEM - INTERNET JAKO NARZEDZIE KOMUNIKACJI Z
OTOCZENIEM

1.1. Pojecie otoczenia, gtdowne elementy otoczenia rynkowego
S.0

1.2. Komunikowanie sie przedsiebiorstwa z grupami jego
otoczenia. Public relations jedna z form komunikacji s.19
1.3. Internet — geneza, kto zarzadza Internetem, jaki ma
zasieg?

Markretingi w internecie s.38

ITI. PROCESU KOMUNIKACJI PRZEDSIEBIORSTWA

Z OTOCZENIEM.

PROMOCJA MIX JAKO SRODEK KOMUNIKACJI

Z OTOCZENIEM

2.1. Instrumenty komunikacji przedsiebiorstwa.
Komunikacja promotion mix s.49

2.2. Globalizacja i efektywno$¢ komunikacji.
Integracja komunikacji marketingowej s.62

2.3. Proces komunikacji, strategia push i pull s.66

III. MARKETING EVENTS JAKO NARZEDZIE KOMUNIKACJI
I PROMOCJI FIRMY. REGUtA PARETO.


https://pracemagisterskie.eu/miejsce-promocji-w-systemie-komunikacji-przedsiebiorstwa/
https://pracemagisterskie.eu/miejsce-promocji-w-systemie-komunikacji-przedsiebiorstwa/
https://pracemagisterskie.eu/kontakt/

3.1. Istota marketingu events 1 jego 1innowacyjny
charakterakter s.77

3.2. Zadowolenie klienta i cechy charakterystyczne w
marketingu events s.85

3.3. Kategorie marketing events s.88

3.4. Reguta Pareto s.91

PODSUMOWANIE s.96
BIBLIOGRAFIA s.97
SPIS TABEL I RYSUNKOW s.99

Jesli chcesz zam6wi¢ pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis



https://pisanie.edu.pl/

