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Prasa jest nos$nikiem reklamy, ktdéry doskonale nadaje sie na
umieszczenie o0gtoszen. Trafny slogan reklamowy, ciekawy
poczgtek tresci ogtoszenia w ciggu kilku pierwszych sekund,
ktére odbiorca poswiecit reklamie, przyciggaja jego uwage,
powodujg zainteresowanie, dzieki ktéremu z trescig reklamy
zapozna sie do konca, a wiec poddany zostanie dziataniu
argumentdw perswazyjnych. Zdajg sobie z tego faktu sprawe
specjalisci od reklamy i wiele uwagi posSwiecajg wyborowi
sposobu prezentacji tresci reklamy. Za najczesciej spotykane
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techniki reklamy prasowej uznano nastepujgce: opisowgq,
narracyjng, prestizowg, ilustracyjng, monologowg, dialogowa,
informacyjng, dziatajgcg na uczucia i in. Z punktu widzenia
typu tekstu reklamowego najczesciej spotyka sie reklame
opisowg, zawierajgcg odpowiednie proporcje pomiedzy opisem a
argumentacjg za zakupem. Reklama o charakterze narracyjnym z
reguty posiada forme krétkiej zwartej historyjki, moze by¢ tez
monologiem, wprowadzajacym czytelnika w odpowiedni nastrdj Llub
tez dialogiem — rozwigzujgcym obawy i prezentujgcym argumenty
za zakupem reklamowanego towaru. Natomiast w reklamie
ilustracyjnej, w ktorej wystepuje rysunek lub zdjecie, ktdre
fachowcy od reklamy dobierajg tak, by przyciggato wzrok,
budzito ciekawos¢ — tekst reklamowy stanowi opis zatgczonej
ilustracji, ale réwniez z elementami zachecajacymi do zakupu.

W tej swoistej emocjonalnej grze nadawcy z odbiorcg wazne jest
zachowanie kilku podstawowych regut, ktdére decydujag o
skutecznosci komunikatu reklamowego. Nalezy do nich
przywotywanie spotecznie akceptowanych wartosci, wynikajacych
z podstawowych potrzeb psychicznych cztowieka - zdrowia,
bezpieczendstwa, pokoju, mitosSci, przyjazni, akceptacji,
poczucia prestizu 1 wuznania, tradycji kulturowej badz
rodzinnej. Generalnie przestanie reklamy ma przyciggng¢ uwage
odbiorcy, ma sta¢ sie dla odbiorcy atrakcyjne i musi przekona¢
do zakupu. Dlatego tak wazna jest jego sugestywnos¢. Tres¢
reklamowa kierowana jest w sposdb kategoryczny, bezwarunkowy.
Czytamy wiec w ogtoszeniach reklamowych takie sformutowania,
jak: ,kup”, ,zawsze”, ,najlepszy”, ,atrakcyjny”. Jezyk tekstu
reklamowego powinien by¢ dostosowany do audytorium, do ktdrego
jest ona skierowana. Zupeinie innych sformutowah uzywajg na co
dzien dzieci, mtodziez, gospodynie domowe, biznesmeni — jezeli
chce sie dotrze¢ do danej grupy docelowej, nalezy méwic¢ ich
jezykiem. Dlatego tez w reklamie skierowanej do mtodziezy
styszymy ,zyj na luzie” 1lub ,badZz cool”,a w reklamie ustug
bankowych czytamy o ,zdywersyfikowanym portfelu ustug”.

Reklama prasowa jest najwazniejsza obok reklamy telewizyjnej



formag reklamy. Prasa, jako jedyne medium, ma zardowno duzy
zasieg (dzienniki) i jest selektywna (czasopisma). Reklama w
prasie, ze wzgledu na swg fizyczng trwato$¢ umozliwia odbiorcy
wielokrotny kontakt z przekazem, a ponadto,

ze wzgledu na nieograniczony czas odbioru, moze wptywaé na
postawy klientow.

Celem niniejszej pracy jest charakterystyka reklamy prasowej
jako narzedzia stosowanego przez osoby w celu dotarcia z
informacjg do rynku docelowego.

W pracy skupiono sie na reklamie prasowej, jej budowie,
sposobach wywierania perswazji, oddziatywaniach na konsumenta
i zatozeniach, jakie powinna speitnia¢ dobra reklama.
Funkcjonowanie dzisiejszego zycia gospodarczego w dwudziestym
pierwszym wieku jest nie do pomySlenia bez reklamy, a w
szczegolnosci reklamy prasowej. W pierwszym rozdziale pracy
opisano definicje 1 zadanlia prasy, rynku prasowego oraz
umieszczono historie reklamy w prasie. Drugi rozdziat* pracy
posSwiecono miejscu reklamy prasowej w reklamie jako takiej. W
rozdziale trzecim dokonano analizy wybranych przyktadéw reklam
prasowych.

Jesli chcesz zamowi¢ pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis
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