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Wstep

W dobie dynamicznego rozwoju przemystu filmowego oraz coraz
bardziej zaawansowanych technik komunikacji marketingowej,
granice miedzy kulturg popularng a strategig promocyjna
zaczynajg sie zaciera¢. Film fabularny, niegdys traktowany
wytgcznie jako forma sztuki lub rozrywki, dzi$ stanowi takze
potezne narzedzie marketingowe, zdolne nie tylko do
generowania ogromnych zyskoéow, ale réwniez do budowania i
umacniania wizerunku marek, produktéw, a nawet postaw
spotecznych. Przebdj kinowy — film, ktdéry przycigga masowg
widownie i zdobywa popularnos¢ nie tylko ze wzgledu na swoje
walory artystyczne, ale réwniez dzieki intensywnej kampanii
promocyjnej — stat sie kluczowym elementem wspdétczesnego rynku
kultury, reklamy i konsumpcji.

Zjawisko komercjalizacji sukcesu filmowego przybrato
szczegblnie intensywny charakter w ostatnich dekadach.
Produkcje takie jak James Bond, Harry Potter, Gwiezdne wojny,
Wtadca pierscieni czy Matrix staty sie czym$ wiecej niz
filmami — przeksztatcity sie w globalne marki, obejmujgce
liczne linie produktéow, gadzetéw, gier, a takze kampanie
reklamowe, ktdére wykorzystujg bohaterdéw i symbole tych filméw
do promocji réznorodnych towardéw i ustug. Kreowanie przebojow
kinowych stato sie procesem przemyslanym, podporzgdkowanym nie
tylko zasadom sztuki filmowej, lecz takze strategiom
marketingowym i wymaganiom rynku.

Marketing filmowy, jako odrebna dziedzina dziatah
promocyjnych, zyskat w ostatnich latach na znaczeniu. Nie
tylko same filmy sa reklamowane — coraz cze$ciej ich wizerunek
jest wykorzystywany w promocji innych produktéw, co powoduje



powstawanie synergii miedzy przemystem filmowym a Swiatem
reklamy. Produkcje kinowe stajg sie platformami reklamowymi —
juz na etapie scenariusza czy projektowania postaci
uwzgledniane sg potencjalne mozliwos$ci ich wykorzystania w
kampaniach promocyjnych, co czesto bywa réwnie wazne, jak sama
tres¢ artystyczna.

Celem niniejszej pracy magisterskiej jest analiza procesu
kreowania przebojéw kinowych oraz ich wykorzystywania w
dziataniach reklamowych 1 promocyjnych. Praca ukazuje, jak
wspbétczesne strategie marketingowe ksztattujg nie tylko odbiér
filmu, lecz takze jego wptyw na rynek towaréw i ustug. W
kolejnych rozdziatach omodwione zostang podstawy marketingu,
rola reklamy w promocji filmu, a takze przyktady najbardziej
znanych bohateréw filmowych, ktdérzy zostali skutecznie
zaadaptowani do dziatan reklamowych. Szczegdlna uwaga zostanie
posSwiecona przypadkom polskim — filmom takim jak Vabank,
Seksmisja czy Ogniem 1 mieczem, ktére pokazujg specyfike
lokalnego rynku oraz mozliwo$ci komercjalizacji sukcesu
filmowego w warunkach krajowych.

Na zakonAczenie, autorski projekt kampanii reklamowej
zaprezentowany w pigtym rozdziale bedzie stanowié prébe
praktycznego zastosowania wiedzy teoretycznej i analitycznej
zdobytej w toku pracy nad tematem. Wprowadzenie bohaterdw
filmowych w Swiat reklamy jest nie tylko fascynujgcym
zjawiskiem kulturowym, ale rowniez niezwykle efektywnym
narzedziem marketingowym, ktdére nieustannie ewoluuje. Praca ta
stanowi prébe uchwycenia tej ewolucji oraz zrozumienia
mechanizmdéw, ktdédre stojg za sukcesem przebojow kinowych w
Swiecie reklamy.
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