Kampania reklamowa W
internecie na przyktadzie
kampanii zamku

Celem pracy jest przedstawienie specyfiki Internetu, ktodra
nalezy uwzglednié¢ przy projektowaniu kampanii reklamowej..
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Jesli chcesz zaméwié pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis
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