Kampania reklamowa W
internecie na przyktadzie
kampanii zamku

Celem pracy jest przedstawienie specyfiki Internetu, ktodra
nalezy uwzglednié¢ przy projektowaniu kampanii reklamowej..
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Wstep

Internet to coraz dynamiczniej rozwijajgce sie medium, ktore
odgrywa coraz wieksze znaczenie w naszym zyciu. Dziekli swojej
nieograniczonej dostepnos$ci daje duze mozliwoSci rozwoju
firmom, bez wzgledu na ich miejsce potozenia geograficznego
oraz wielko$¢ samego przedsiebiorstwa. Czynnikami rozwojowymi,
ktore temu sprzyjaja to rozwdj technologii informatycznych,
globalizacja oraz powstanie spoteczenstwa informacyjnego. Na
rynku elektronicznym niezbedna jest jednak znajomos¢ dziatan
marketingowych, aby wykorzysta¢ ogromne mozliwosci, jakie daje
to medium i tym samym zainteresowaC swojg ofertg jak
najwieksza liczbe klientow.

Zastosowan marketingu elektronicznego w Internecie jest wiele.
Niniejsza praca ma wykazaé¢, ze prawidtowa przygotowana i
zrealizowana kampania internetowa, moze przynies¢ firmie
olbrzymie korzysci, ktéra bedzie p6zniej przektadata sie na
zyski. Dlatego tez szczegdélny nacisk zostanie potozony na
przygotowanie unikatowej kampanii internetowej dla Zamku w
Malborku.

Odbiorcg wynikéw pracy jest Zamek w Malborku.

Praca sktada sie z czterech rozdziat*éw. W rozdziale pierwszym
opisano wykorzystanie internetu w procesie marketingowym.
Przedstawiono wptyw Internetu na elementy marketingu-mix oraz
zastosowanie Internetu w dziataniach marketingowych. Wskazano
normy prawne oraz oméwiono etyke dziatalnosci marketingowej w
Internecie.

W rozdziale drugim scharakteryzowano kampanie reklamowg w
Internecie. Opisano poszczegdlne etapy kampanii reklamowej,



wéréd ktérych wyrdzniono: sprecyzowanie celdéw reklamy,
okreslenie grupy docelowej kampanii, ustalenie budzetu
kampanii reklamowej oraz nadz6r nad przebiegiem kampanii.

W rozdziale trzecim opisano stosowane strategie promocji zamku
w Malborku. Rozdziat rozpoczyna przedstawienia historii zamku.
Nastepnie przedstawiono podmiot promocji oraz
scharakteryzowano promocje wewnetrzng i promocje zewnetrzng
zamku w Malborku.

Ostatni rozdziat pracy poswiecono propozycji kampanii
reklamowej w Internecie dla Zamku w Malborku.

Niniejsza praca powstata w oparciu o fachowg literature
przedmiotu, artykuty publikowane w czasopismach poswieconych
powyzszej tematyce, materiaty wewnetrzne zamku w Malborku oraz
informacje zamieszczone na stronach internetowych.

Jesli chcesz zam6wi¢ pisanie pracy od podstaw, to zapraszamy
na strone pisanie prac - sprawdzony serwis
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