Elementy retoryki 1 erystyki
we wspotczesnych mediach
elektronicznych

Oswieceniowe sktonnosSci scjentystyczne i zwigzana z nimi
krytyka uprawiania starozytno-sredniowiecznego paradygmatu
filozofii sprzyjaty usuwaniu erystyki i retoryki z programéw
szkolnych w erze nowozytnej..
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Wspbétczesne spoteczenstwa, zdominowane przez technologie i
masowe media, stajg w obliczu wielkich wyzwahA zwigzanych z
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formutowaniem i przekazywaniem informacji. W tym kontekscie,
jezyk nie jest jedynie narzedziem komunikacyjnym, ale takze
poteznym instrumentem ksztattowania opinii publicznej,
wywierania wptywu i prowadzenia polityki. Retoryka i erystyka,
dwie dziedziny sztuki méwienia i argumentowania, stanowig
fundament wspétczesnych praktyk komunikacyjnych, szczegdélnie w
mediach elektronicznych, gdzie walka o uwage odbiorcy staje
sie coraz bardziej intensywna. W Swiecie, w ktorym informacja
jest jednym z najwazniejszych zasobdéw, umiejetnosé jej
efektywnego przekazywania i manipulowania nig staje sie
kluczowa. Media, jako gtdéwni architekci wspétczesne]j
komunikacji, wykorzystujg narzedzia retoryczne 1 erystyczne w
sposdb, ktéry w znaczacy sposob wptywa na postrzegang
rzeczywistos$¢, a takze na decyzje polityczne, spoteczne i
ekonomiczne.

W swojej 1istocie, retoryka jest sztukg skutecznego
przekonywania i wywierania wptywu, ktdra ma swoje korzenie w
starozytnej Grecji. Poczagtkowo stosowana w debatach
publicznych i sadowych, stata sie podstawg wielu dziedzin, w
tym polityki, prawa, edukacji, a takze marketingu.
Wspdétczesnie, retoryka jest wykorzystywana nie tylko w mowie,
ale i w pismie, filmach, reklamach oraz innych formach
komunikacji masowej. Jezyk polityki, wykorzystywany przez
media, jest przyktadem uzycia retoryki w praktyce. Politycy,
dziennikarze i komentatorzy medidw formutuja swoje przekazy w
sposéb przemyslany, czesto stosujgc rdézne techniki retoryczne,
takie jak metafory, anegdoty, powtdrzenia, czy odwotania do
emocji, by przekona¢ swoich odbiorcéw do okreslonych pogladéw.
W ten sposdb jezyk polityki staje sie narzedziem manipulacji,
stuzacym nie tylko do przekonywania, ale rdéwniez do
kontrolowania spot*ecznych nastrojéw i postaw.

Erystyka, cho¢ podobna do retoryki w swej strukturze, ma
charakter bardziej destrukcyjny. Jest to sztuka prowadzenia
sporu w taki sposéb, by nie dazy¢ do prawdy, ale wytacznie do
»wygrania” rozmowy. Erystyka jest wykorzystywana w debatach



publicznych, szczegdélnie w polityce i mediach, gdzie celem nie
jest zawsze dojscie do konsensusu czy obiektywnej prawdy, ale
raczej zdominowanie przeciwnika. Szkota erystyki, w ktdérej
dominujgcag role odegrat Arthur Schopenhauer, rozwineta zestaw
technik stuzgcych do osiggania celu w sporze, nawet jesli
wymagato to postugiwania sie argumentami niekoniecznie
majgcymi oparcie w faktach. Erystyka w mediach, zwtaszcza w
formie manipulacji, dezinformacji czy fat*szywych dichotomii,
ma ogromne znaczenie w kreowaniu postaw spotecznych 1i
politycznych. Zjawisko to staje sie coraz bardziej widoczne w
dobie internetu, gdzie debaty toczg sie w atmosferze emocji, a
nie racjonalnych analiz, co sprzyja rozprzestrzenianiu sie
manipulacji i fatszywych przekonan.

Wspotczesne media, z ich szybkim tempem i globalnym zasiegienm,
staty sie przestrzenig, w ktérej retoryka i erystyka
przenikajg sie w sposdb nieoczywisty i czesto niewidoczny dla
odbiorcy. Internet, telewizja, prasa 1 1inne media
elektroniczne sg peine retorycznych zabiegdéw, ktérych celem
jest zmiana postaw, wzbudzanie emocji i ksztattowanie opinii.
W obliczu tej dynamicznej zmiany rola medidéw w 2zyciu
publicznym stata sie nieoceniona, a ich wptyw na spoteczeristwo
— niepodwazalny. Zatem w kontek$cie wspoOtczesnych medidw,
zarowno retoryka, jak i erystyka, nabieraja nowego wymiaru,
ktéry nie tylko wptywa na indywidualne percepcje, ale takze
ksztattuje spoteczne narracje, a co za tym idzie — polityczne,
ekonomiczne i kulturowe struktury.

Dzieki globalizacji i rewolucji cyfrowej, informacje
rozprzestrzeniajg sie z predkoscig btyskawicy, co sprawia, ze
komunikacja miedzy jednostkami a masami staje sie coraz
bardziej ztozona. W tym kontekscie, osoby odpowiedzialne za
przekazywanie informacji — dziennikarze, politycy, marketerzy
— muszg wykorzystywal techniki retoryczne i erystyczne, by
przyciaggna¢ uwage, utrzyma¢ zainteresowanie i sk*oni¢
odbiorcéw do okreslonych dziatan. Zjawisko to nie jest
nowoscig, lecz w dobie internetu przybiera nowe formy, w tym



takze poprzez narzedzia takie jak social media, ktére w
btyskawiczny sposdb moga rozpowszechnia¢ zarodowno prawdziwe,
jak i fatszywe informacje. Wspdtczesne media stajg sie wiec
nie tylko narzedziami komunikacji, ale 1 polem bitwy o
dominacje w sferze publicznej.

Retoryka i erystyka w mediach elektronicznych maja kluczowe
znaczenie dla ksztattowania opinii spotecznej. Ich obecnosS¢ w
polityce, reklamie, a takze w codziennym zyciu, wptywa na
sposéb, w jaki postrzegamy naszg rzeczywistos$c¢, jak
interpretujemy wydarzenia i jak formutujemy nasze poglady. Ich
techniki, cho¢ stosowane w rdéznorodny sposéb, maja jeden
wspOlny cel: zmienic¢ my$lenie odbiorcy, a tym samym wywotad
okreslong reakcje. Bez zrozumienia, jak dziatajg mechanizmy
retoryczne i erystyczne, trudno jest skutecznie analizowad
przekazy medialne i brac¢ aktywny udziat w zyciu publicznym.
Wtasnie dlatego, badanie roli retoryki i erystyki w mediach
elektronicznych staje sie nie tylko interesujgca, ale rdéwniez
niezbedng czescig wspbétczesnej krytyki medialnej. W niniejszej
pracy skoncentrujemy sie na szczeg6towej analizie tych dwodch
zjawisk, 1ich zastosowaniu w mediach elektronicznych oraz
wptywie, jaki wywieraja na spoteczenstwo.
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