Na czym polega rola posrednika mediow masowych

mi¢dzy wladza a obywatelem?
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Przed pojawieniem si¢ medidow masowych komunikowanie w kampanii ograniczato si¢
do spotkan kandydata z wyborcami i uzaleznione bylo od partii, ktoéra poprzez swa organizacje
prowadzita kampanig¢ i informowata na kogo glosowac. Media stopniowo zastapily organizacje
partyjne jako podstawowe kanaty przekazu pomig¢dzy wyborcami i kandydatem. Wyr6znié
mozna kilka typologii rozroézniajacych $rodki komunikowania w kampanii. W najszerszym
ujeciu, przyjmowane jest kryterium podziatu ze wzglgdu na sposob dotarcia do odbiorcy.
Wyrozniamy $rodki  komunikowania bezposrednie i posrednie’. Srodki bezposrednie
zapewniaja kontakt osobisty kandydata z wyborcami. Sa to wiece 1 r6znego rodzaju spotkania
— tzw. handshaking politics?. Kandydat, prowadzac w ten sposéb kampanig, odwiedza miasta,
miasteczka, wsie. Wiele zalezy od jego aktywnosci, zaangazowania i organizacji. W 1948 roku
Harry S. Truman powiedzial, Ze pokonat w czasie kampanii 31 tysigcy mil, wyglosit 356
przemowien, uscisnagt dlon okoto pot miliona ludzi i1 rozmawiat osobiscie z pigtnastoma do
dwudziestu milionami ludzi. Biorac pod uwage cechy komunikacji interpersonalnej jest to
najlepszy sposob oddziatywania na drugiego cztowieka. Zbadano, ze taka taktyka jest
najbardziej skuteczna. Na przyktad w Stanach Zjednoczonych ustalono, ze dwie krotkie ale
bezposrednie rozmowy pozwalaja na uzyskanie jednego nowego glosu, podobnie jak
uscisniecie reki trzech wyborcow?. Z drugiej strony, osobiste dotarcie do kazdego wyborcy jest
nierealne. Decyduje o tym brak czasu, liczebnos¢ elektoratu 1 nieche¢ wigkszosci wyborcéw do
aktywnego udzialu w kampanii. Pomimo skuteczno$ci srodkow bezposrednich, media masowe
okazuja si¢ dominujace jako zrodta wptywu na wyborcza decyzje wickszosci obywateli.

Strategiczne 1 dyplomatyczne decyzje wymagaja wiedzy, ktora nie moze zostal
osiggnigta przez powierzchowne przegladanie gazet, sluchanie strzgpoéw komentarzy
radiowych, ogladanie popisow politykow w telewizji, udziat w przypadkowych odczytach czy
lekture kilku ksigzek. Lud, ktory z definicji jest ostatecznym podmiotem wiadzy w kazdym

systemie demokratycznym, nie ma pelnej $wiadomosci tego, co odpowiada rzeczywistym
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celom wspolnoty. Opinia publiczna, bedaca statystycznym uogolnieniem skazonych
stereotypami 1 partykularyzmami przekonan poszczegélnych jednostek, nie odzwierciedla
interesu publicznego — moze on zosta¢ ujawniony jedynie przez kogos, kto potrafi wznies¢ si¢
ponad to, co indywidualne i grupowe. Poniewaz w jego przekonaniu istotag demokracji nie jest
bezposrednie bierne kierowanie si¢ przez politykow wolg ludu (gdyz wtedy dobro wspdlnoty
mogtoby wiecej straci¢ niz zyskac¢), wazniejsza role niz badania opinii publicznej moga i
powinny spetnia¢ media. Bedzie to mozliwe, pod warunkiem ze wystapia w roli rzeczywistego
pomostu miedzy $wiatem spotecznych intencji a $wiatem politycznych decyzji‘.

Od dawna traktuje si¢ media jako ,,czwartg” lub ,,pigta” wtadze obok panstwa, partii
politycznych, zwigzkéw zawodowych lub innych organizacji uczestniczacych w dziatalnosci
politycznej, politycznego lobby. W ich informacyjnej, komentujgcej czy opiniotworczej funkcji
problemy polityki staja si¢ coraz bardziej dominujace. Niegdy$ wsréd mediow dominowaty
prasa i1 radio. Od ponad pot wieku na pierwszy plan stopniowo wysungta si¢ telewizja. Jej
mozliwo$ci oddziatywania politycznego na spoteczenstwo osiggnety niemal nieograniczone
rozmiary. Stato si¢ to mozliwe dzigki szybkosci - nieraz blyskawicznej - przekazania informacji
w sposob ikoniczny i foniczny?®.

Obywatelom trudno bytoby indywidualnie urzeczywistnia¢ konstytucyjne prawo do
uzyskiwania informacji, dlatego z pomoca przychodza mu niezalezne media. Moga one
rejestrowaé dzwigk 1 obraz podczas obrad kolegialnych organow wtadzy pochodzacych z
powszechnych wyborow, tj. sejmu i senatu, ale takze rad gminnych, powiatowych i sejmikow
wojewodzkich, chyba, ze taka dziatalno$¢ informacyjna zagrazataby wolnos$ci i prawom innych
0s0b 1 podmiotow gospodarczych, ochronie porzadku publicznego, bezpieczenstwa lub innemu
waznemu intereSOWi gospodarczemu panstwa. Sitg ,,medialnej wtadzy” jest to, ze posiada ona
prawo i ma zarazem obowigzek informowania spoteczenstwa o réznych dotyczacych go
sprawach, stuzacych lub szkodzacych mu. Media swoja informacyjng i inng misje wywodza
wigc 1 z konstytucyjnego prawa obywateli do uzyskiwania od réznych wiadz interesujgcych ich
informacji, i z wltasnych informacyjnych kompetencji, m.in. prawa rejestracji dzwigku i obrazu
z posiedzef wymienionych wyzej organéw oraz prawa dostepu do dokumentow®.

Media, same bedac ,,informacyjng” wladza, stuza jednoczesnie i spoteczenstwu, i

wladzy panstwowej lub na innych szczeblach. Bedac zatem w komunikacji politycznej
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tacznikiem miedzy réoznymi ogniwami aparatu wiadzy a spoleczenstwem, mogg - zgodnie z
prawem - wspiera¢ badz krytykowac obie strony lub ktorakolwiek z nich. Przewaznie bywaja
jednak po stronie spoleczenstwa - jego poszczegdlnych warstw, grup czy Srodowisk
spotecznych. Wszakze w wielkich kampaniach politycznych majg swoje ,,sympatie” i
»antypatie” polityczne. O ile media publiczne majag obowigzek zachowac obiektywizm i
bezstronno$¢ (rzecz jasna w ramach rozsadnych mozliwos$ci), o tyle media prywatne nie
podlegaja takiej powinnos$ci i moga prowadzi¢ propagandge i agitacje na rzecz okreslonej osoby
bioracej udziat w transakcji na rynku politycznym, kierujac si¢ badz wzgledami ideowymi i
doktrynalnymi, badZz dazeniem do osiggnigcia zyskOw. Znaczniejsze partie polityczne
dysponuja wlasnymi mediami prasowymi, a takze radiowymi (np. Radio Maryja) zaréwno o
zasiegu lokalnym, jak i ogoélnokrajowym. Niezaleznie od misji informacyjnej oraz funkcji
tacznikowej w komunikacji politycznej media mogg czynnie uczestniczy¢ - i uczestniczg - W
kampaniach wyborczych na rzecz okre§lonego towaru politycznego, czyli staja si¢ quasi strong
politycznego rynku. Swoje poparcie dla konkretnej strony moga wyraza¢ w réznych postaciach
1 na wiele sposobdw - wszystko zalezy od inwencji, pomystowosci i sprytu dziennikarzy oraz
innych pracownikow mediéw. Wydaje si¢, ze najwieksze mozliwosci przy spelnianiu swej
medialnej misji politycznej ma telewizja, bowiem w sposob najbardziej bezposredni przycigga
widza (potencjalnego wyborce) do obranego przez siebie towaru politycznego: doktryny -
programu - polityka’.

Wskaza¢ mozna takze na istotne zmiany w relacjach pomigdzy politykami, mediami i
spoteczenstwem jako uczestnikami gry o wiladz¢, odbywajacej si¢ nadrzgdnie wobec aktow
komunikacji politycznej. Zgodnie z modelem funkcjonalnosci srodkéw masowego
komunikowania powinny one, w systemie demokratycznym, spelnia¢ nastepujace role:
informacyjna, edukacyjna, platformy dla publicznej debaty, prezentacyjng i perswazyjna®.

Wymogi obiektywizmu, bezstronnos$ci, rzeczowosci i rzetelnosci mediow w ich misji
informowania spoteczenstwa nie pozbawiajg przypadajacej im pozycji 1 roli odrebne;,
nieformalnej wtadzy. Ich niezalezno$¢ jest bowiem zagwarantowana najwyzszg normg prawa.
Owe wymogi maja zapobiec falszowaniu informacji, jej skracaniu, preparowaniu danych-
jednym stowem wprowadzaniu spoteczenstwa (opinii publicznej) w btad. Sprowadza si¢ to

zatem do ,,dobrej roboty”, a nie jakiej$ postawy ideologicznej, doktrynalnej czy politycznej
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mediow. Zwlaszcza ze w tym wypadku nie chodzi o nastawienie medidow jako publicznej (czy
prywatnej) instytucji, lecz o poglady i przekonania dziatajacych w mediach ludzi.

Bedac swoistg wladza media nie walczg o nig na rynku politycznym - majg ja bowiem i
Z mocy prawa, i z charakteru urzeczywistnianej misji spotecznej. Wszakze czynnie uczestnicza
na rynku politycznym. Prezentujgc obiektywnie i bezstronnie, rzeczowo i rzetelnie wystawione
na rynek polityczny towary réznych producentow, tj. podmiotdw walczacych o wladze, media
przyczyniaja si¢ w sposob znaczacy i do uczestniczenia w transakcji rynku politycznego
nabywcow towaru, i do nabywania okre§lonego towaru, czyli wybierania okreslonych

politykéw, przyzwalajac okreslonym sitom politycznym na sprawowanie wtadzy w kraju.



